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Introdução

O interesse da pesquisadora é avaliar diversas caracteŕısticas de sites

(considerados) como de divulgação de Ciência.

Objetivo da parte quantitativa do projeto: compreender quais são os

fatores responsáveis pela popularidade (calculada como número de

visualizações por dia) de v́ıdeos de ciência do YouTube (modelo de

regressão).

Interesse: sites v́ıdeos produzidos pelo projeto ScienceVlogs Brasil

(http://scienceblogs.com.br/sciencevlogs/).

Atualmente, 38 canais fazem parte deste grupo; neste trabalho, por

razões relacionadas ao conceito de divulgação cient́ıfica usado, ela

considerou apenas 33 canais.
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Variáveis de interesse

Utilizou-se a categorização de Borghol et al (2012) para a criação de

dois tipos de variáveis: aquelas relacionadas ao conteúdo

(content-related) e as não-relacionadas ao conteúdo

(content-agnostic).

Quanto às relacionadas ao conteúdo, decidiu-se pelas

seguintes:TEMA DO V́IDEO, TAMANHO DO V́IDEO, FORMATO

DO V́IDEO, RECURSOS DE EDIÇÃO.

Quanto às variáveis não relacionadas ao conteúdo, utilizou-se as

seguintes: PRODUTIVIDADE DO CANAL, IDADE DO CANAL,

LIKES, COMENTÁRIOS.
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Variáveis relacionadas ao conteúdo

TEMA DO V́IDEO, de acordo com a classificação de oito áreas de

pesquisa proposta pela Fapesp (Ciências Exatas e da Terra; Ciências

Biológicas; Engenharias; Ciências da Saúde; Ciências Agrárias;

Ciências Sociais Aplicadas; Ciências Humanas; Lingúıstica, Letras e

Artes). A cada v́ıdeo, foi atribúıdo apenas um tema. Acrescentamos

ainda a área Interdisciplinar, na qual classificamos v́ıdeos muito

h́ıbridos para serem colocados em apenas uma categoria.

TAMANHO DO V́IDEO, em minutos.
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Variáveis relacionadas ao conteúdo

FORMATO DO V́IDEO, que pode ser um em oito. A cada um dos

formatos atribúımos um número, que usamos a t́ıtulo de etiqueta

para facilitar a referenciação. Aqui, eles aparecem entre parênteses.

São eles vlog (1,) entrevista (2), documentário ou reportagem (3),

hangout (conversa em grupo transmitida via internet 4), animação

(5), conversa em grupo ao vivo (6), v́ıdeo comentado (7) e palestra

(8).

A escolha por estes formatos foi feita após uma pré-análise dos

v́ıdeos presentes no ScienceVlogs Brasil, feita muito antes do ińıcio

da coleta de dados.
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Variáveis relacionadas ao conteúdo

RECURSOS DE EDIÇÃO, selecionados com inspiração no trabalho

de Morcillo et al (2016). Consideramos cada um dos nove recursos

como um ponto, e conforme os recursos foram aparecendo no v́ıdeo,

somamos um ponto para ele. Cada v́ıdeo, portanto, poderia ter

entre zero e dez pontos nesta variável. São os recursos:

Uso de trilha sonora ou efeitos sonoros;

uso de imagens, textos ou gráficos no v́ıdeo (legendas não contam);

uso de excertos de outros v́ıdeos;

exibição de logo ou vinheta no v́ıdeo (consideramos apenas os logos

em evidência, não os discretos, no canto do v́ıdeo);

uso de filtros;

uso da técnica fast-forward (v́ıdeo rodado a um ritmo mais

acelerado);

uso da técnica jump cut (cortes que removem parte de uma mesma

tomada, gerando transições bruscas);

uso da técnica quatro-a-quadro (stop motion);

uso de chroma key (green screen)
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Variáveis relacionadas ao conteúdo

RECURSOS DE EDIÇÃO (cont.):

uso da técnica fast-forward (v́ıdeo rodado a um ritmo mais

acelerado);

uso da técnica jump cut (cortes que removem parte de uma mesma

tomada, gerando transições bruscas);

uso da técnica quatro-a-quadro (stop motion);

uso de chroma key (green screen)
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Variáveis não relacionadas ao conteúdo

PRODUTIVIDADE DO CANAL, calculada como o número de v́ıdeos

no canal dividido pelo número de meses de existência do canal,

resultando em um

ı́ndice de v́ıdeos por mês. Consideramos a data inicial de

inauguração do canal a partir de sua primeira publicação.

IDADE DO CANAL, calculada em número de meses de existência do

canal (modo de cálculo explicado no item acima).

LIKES dados para cada v́ıdeo (resposta).

COMENTÁRIOS feitos em cada v́ıdeo.
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Análise/planejamento amostral

A avaliação de algumas caracteŕısticas do canal foi feito a partir da

pesquisadores, que assisitia à tais v́ıdeos na ı́ntegra.

Considere que o interesse, neste momento, seja apenas de estimar

alguma quantidade relativa à variável “’likes’. Por exemplo, o

número médio de likes por dias em que o v́ıdeo está no ar.

Como proceder?

Unidade elementar?

O que os canais representam?
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Análise/planejamento amostral

O que os canais representam?

Nenhuma das (co)variáveis é conhecida em ńıvel populacional.

De arcodo com a pesquisadora, os v́ıdeos, dentro de cada canal,

tendem a ser mais parecidos do que v́ıdeos de diferentes canais.

Plano amostral?
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